Internationalisierung

Handlungsfelder

Flr viele Unternehmen sind auslandische Markte ein zentraler Pfeiler der Geschaftsstrategie (Import,
Export, auslandische Niederlassungen oder Eigentlimer). Es gilt, die mit internationalen Aktivitaten
verbundenen Besonderheiten (Markt, Arbeitswelt, ...) zu verstehen. Die Analysen miissen dabei
neben den 6konomischen und politischen insbesondere auch rechtliche oder kulturelle Aspekte
bericksichtigen. Als Ergebnis konnten beispielsweise Marktanalysen (vgl. Kachel zur
Marktforschung???), Markteintrittsstrategien oder Schulungskonzepte stehen.

Projekte und Abschlussarbeiten
- Analysen zu 6konomischer Zusammenarbeit in der Ostseeregion (z. B. Fehmarnbeltquerung, ...)
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